
ILA Goes Digital: the first digital aerospace exhibition worldwide

Documentation:
Exhibitors and entries

User data and website analysis
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#ilagoesdigital, #aerospaceinsights, #weareaviation

www.bdli.de

As the first aerospace exhibition 
worldwide, ILA will be offering product 
and innovation presentations, discussion 
events, matchmaking, webinars and 
much more online from May 13th to July 
31st, 2020 with updates every other 
Wednesday. 

→ With this digital offer ILA is once 
again an aerospace pioneer – and sets a 
signal for the future in a challenging 
time. 
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Engagement political stakeholders

Jean-Eric Paquet

EU-Kommission

Markus Söder

Ministerpräsident

Klaus-Peter Willsch

MdB, Vorsitzender Parlamentsgruppe LuR

Thomas Jarzombek

MdB, LuR-Koordinator

Helge Braun

Bundeskanzleramt

Rüdiger Kruse

MdB, Nachhaltigkeitsexperte



Overview number of entries

4

Greetings
16

videos

7

quotes

Exhibitors in total

124

Scheduled events

67
(program timetable)

Video greetings

9
Contributions

16

11

68

33

49

42

16

6

2

Meet the industry

Aviation

Space

Defense & Security

Suppliers

Flying Display at ILA Berlin

Unmanned Systems

Career Center



Overview quota of topics

5

21%

21%

16%

13%

10%

7%

5%

4%

2%

1% Aviation

Scheduled events

Defense & Security

Suppliers

Space

Greetings (quotes & videos)

Unmanned Systems

Meet the industry

Career Center

Flying Display at ILA Berlin
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Traffic on social media



News coverage
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“Ich habe in den vergangenen Wochen an einigen Teilen der ILA goes
Digital und an anderen digitalen Branchenmessen teilgenommen; 
Qualität ist nicht vergleichbar. Es ist echt genial, was Team BDLI hier in 
kürzester Zeit auf die Beine gestellt hat. Hut ab!” 
Tony Brandstätter, Head of the Aviation Forum & Customer Happiness Manager
Institut für Produktionsmanagement (IPM AG)

“Big thank you to BDLI and ILA Berlin teams for providing this platform 
during these turbulent times!”

Steffen Wenzel, Strategic Advisor 
h&z Unternehmensberatung

“A big thanks to the BDLI team for providing such a great  platform to 
interact with customers and partners!”

Martin Kroell, Geschäftsführender Gesellschafter
Autoflug GmbH 

Positives feedback 
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WebsiteTraffic

Pageviews

126.000

Sessions

42.000

User

29.500

Total number of posts

#ilagoesdigital

2.350

#aerospaceinsights

1.300

#weareaviation

21.400

Hashtag Performance
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Frequency

…of all social media posts on LinkedIn, Twitter and Facebook including

shares/ retweets/ comments

BDLI channels 228 + ILA channels 505

319
POSTS PER DAY

average

80 Days

May

13
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3.600 1.700 1.200
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2.300 2.000 1.400
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1.200
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Eingesetztes Tool: LamaPoll

Feldzeit: 29.07. – 20.08.2020

80%

20%

Besucher

Aussteller

n = 342 befragte Teilnehmer 

Definition über Filterfrage: In welcher Form haben Sie bzw. hat Ihr 

Unternehmen sich an der ILA GOES DIGITAL beteiligt?

Online-Befragung durch Marktforschung der Messe Berlin
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Besucher: Geschlecht und Alter

1%

8%

16%

21%

27%

23%

4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Über 70 Jahre

Über 60 bis 70 Jahre

Über 50 bis 60 Jahre

Über 40 bis 50 Jahre

Über 30 bis 40 Jahre

Über 20 bis 30 Jahre

Bis 20 Jahre

28%

72%

0%

weiblich männlich divers

Geschlecht Alter

Sie sind … (Basis: alle befragten Besucher, n = 274, exkl. keine Angaben)

Welcher der folgenden Altersgruppen ordnen Sie sich zu? (Basis: alle befragten Besucher, n = 274, exkl. keine Angaben)
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Bewertung ILA Goes Digital

29%

28%

24%

18%

19%

45%

50%

40%

43%

56%

21%

17%

24%

24%

18%

2%

4%

10%

10%

3%

3%

2%

1%

5%

4% 1%

Informationsangebot

Relevanz der Themen

Design

Übersichtlichkeit/
Navigation

ILA GOES DIGITAL
insgesamt

1 = Sehr gut Note 2 Note 3 Note 4 Note 5 6 = Sehr schlecht

Gesamt Besucher Aussteller

TOP3 Ø TOP3 Ø TOP3 Ø

93% 2,2 94% 2,1 90% 2,4

86% 2,4 90% 2,2 73% 2,9

89% 2,2 91% 2,1 82% 2,6

95% 2,0 96% 1,9 92% 2,2

95% 2,1 96% 2,0 92% 2,4

Wie bewerten Sie die ILA GOES DIGITAL hinsichtlich der folgenden Aspekte? (Basis: Befragte, die mindestens ein Programmangebot genutzt 

haben, n = 196)
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Relevanz der Themenbereiche

4%

10%

40%

24%

12%

40%

43%

63%

46%

84%

6%

12%

13%

18%

23%

19%

45%

42%

50%

80%

6%

12%

18%

19%

21%

23%

45%

46%

49%

81%

Sonstige Themenbereiche

Cyber Security

Supplier

Digitalization

Career & Recruiting

Unmanned Systems

Helicopter

Defense & Security

Space

Aviation

Gesamt Besucher Aussteller

Für welche der folgenden Themenbereiche der Luft- und Raumfahrtbranche interessieren Sie sich besonders? (Mehrfachnennungen, Basis: alle Befragten, 

n = 342)
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Zielsetzung der Teilnahme

4%

12%

59%

59%

37%

25%

57%

67%

2%

23%

17%

23%

38%

59%

62%

63%

3%

20%

28%

33%

38%

51%

61%

64%

Sonstige Zielsetzungen

Berufliche Fortbildung

Markt-/Konkurrenzbeobachtung

Neue Kontakte herstellen/ Networking

Informationen über spezielle Produkte/
Techniken/ Problemlösungen erhalten

Aus allgemeinem Interesse/ zur Unterhaltung

Informationen zu technischen Neuerungen,
zukünftigen Trends erhalten

Überblick über das Angebot der Luft-/
Raumfahrtindustrie erhalten

Gesamt Besucher Aussteller

Mit welchen der folgenden Zielsetzungen haben Sie die Programmpunkte der ILA GOES DIGITAL genutzt? (Mehrfachnennungen, Basis: 

Befragte, die mindestens ein Programmangebot genutzt haben, n = 196)



20www.bdli.de

Nutzungshäufigkeit ILA Goes Digital

Wie häufig haben Sie bisher durchschnittlich Angebote der ILA GOES DIGITAL genutzt? (Basis: Befragte, die mindestens ein 

Programmangebot genutzt haben, n = 196)

10%

43%

26%

8%

8%

5%

Mehrmals wöchentlich

Einmal wöchentlich

Einmal alle zwei bis drei Wochen

Einmal monatlich

Mehrmals, aber seltener als einmal
monatlich

Insgesamt erst einmal

8%

47%

27%

10%

6%

2%

11%

41%

25%

8%

9%

6%

Gesamt Besucher Aussteller



21www.bdli.de

Nutzung sozialer Netzwerke

Welche sozialen Netzwerke nutzen Sie persönlich? (Mehrfachnennungen, Basis: alle Befragten, n = 342)

6%

1%

26%

43%

72%

44%

43%

56%

7%

3%

23%

27%

41%

52%

54%

69%

Ich nutze keine sozialen Netzwerke.

Andere soziale Netzwerke

Twitter

XING

LinkedIn

Instagram

YouTube

Facebook

7%

4%

22%

23%

34%

54%

56%

72%

Gesamt Besucher Aussteller
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Gründe für Nichtnutzung der Angebote

9%

7%

14%

80%

0% 50% 100%

Andere Gründe

Die Themen/ Angebote der ILA GOES DIGITAL sind
nicht interessant für mich.

Ich habe grundsätzlich kein Interesse (mehr),
digitale Veranstaltungsformate zu nutzen.

Mir fehlte bisher die Zeit, die Angebote zu nutzen.

Warum haben Sie bisher noch keine Angebote der ILA GOES DIGITAL genutzt? (Mehrfachnennungen, Basis: Befragte, die bisher ILA Goes Digital nicht genutzt 

haben, n = 101)
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Teilnahmebereitschaft zukünftige Veranstaltungen

Bitte denken Sie einmal an zukünftige Veranstaltungen der ILA Berlin: Wie hoch ist Ihre Teilnahmebereitschaft an ...? (Basis: alle Befragte, n = 342)

Teilnahmebereitschaft an…

… zukünftigen analogen 
Angeboten der ILA Berlin vor 

Ort  

… zukünftigen digitalen
Angeboten der ILA Berlin

Gesamt

77 %

Besucher

96 %

Aussteller

94 %

76 % 85 %

96 %
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